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Kommission fiir Geoinformationswirtschaft

Die Kommission
fur Geoinformationswirtschaft

Im Rahmen einer Studie des
Bundesministeriums  fir  Wirtschaft und
Technologie wurden mehrere Milliarden Euro
Wertschdpfungspotenzial aus der wirtschaft-
lichen Nutzung staatlicher Geoinformationen
abgeschatzt. Dieses im Moment noch nicht
aktivierbare Wirtschaftspotenzial hat die
Bundesregierung veranlasst, die Kommission
fir Geoinformationswirtschaft (kurz GIW-
Kommission) einzurichten.

Ziel dieser Wirtschaftskommission ist es,
MaRnahmen zu entwickeln, die eine
branchenspezifische und regional Uber-
greifende Aktivierung dieses Marktpotenzials
ermdglichen.

In Branchen Ubergreifenden Arbeitsgruppen
sollen gemeinschaftlich zwischen Wirtschaft
und Behdrden Projekte umgesetzt werden,
die mittelfristig eine Ausweitung auf die
Bundesebene erwarten lassen.

Diese Aufgabe kann nur in sehr enger
Kooperation mit dem Lenkungsgremium
Geodateninfrastruktur Deutschland (GDI-DE),
der Initiative zu einer einheitlichen
Geodateninfrastruktur des Bundes, der
Lander und der Kommunen erflllt werden.

Derzeit bilden die Kommissionsmitglieder
die deutsche Branchenlandschaft ab:
Landwirtschaft, Wasser und Energie-
versorgung, Rohstoffwirtschaft und
Bergbau sowie Erddl/Erdgas, Werbe-
wirtschaft, Informationswirtschaft, Baustoff-
industrie, Handwerk, Versicherungs-
wirtschaft, Finanz- und Immobilien-
wirtschaft.
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Kontakt

Kommission fiir Geoinformationswirtschaft
- Geschaftsstelle -

an der Bundesanstalt fir
Geowissenschaften und Rohstoffe

Stilleweg 2

30655 Hannover

Tel.: +49 (0) 511 643-2997

Fax: +49 (0) 511 643-2995

Mail: Kontakt@GeoBusiness.org
Internet: www.GeoBusiness.org



Der GeoBusiness AWARD

Der GeoBusiness AWARD

. wird zum 2. Mal von der Kommission fir
Geoinformationswirtschaft des Bundes-
ministeriums fir Wirtschaft und Technologie
vergeben.

... wird vergeben fur

= eine herausragende neue,
innovative und eigenstandige
Geschaftsidee

oder

= einen herausragenden neuen,
innovativen bzw. optimierten
Geschaftsprozess.

... pramiert clevere Geschéaftsideen aus dem
Geobusiness, um so das Bewusstsein fiir die
wirtschaftlichen Chancen und Md&glichkeiten,
die durch die Nutzung von Geoinformationen
entstehen konnen, in allen Branchen der
deutschen Wirtschaft zu starken und zu
fordern.

. ist mit 10.000 Euro dotiert und beinhaltet
ein umfangreiches PR-Paket fiur die drei
Finalisten.

Die Jury

ist unabhangig und setzt sich aus
Vertretern aus Wirtschaft und Wissenschaft

Zusammen:

Dr. Paul Becker, D-GEO, Deutscher
Wetterdienst

Thomas Beillwenger, Industrieverband Steine
und Erden Baden-Wirttemberg e.V.

Dr. Carsten Benke, Zentralverband des
Deutschen Handwerks e.V.

Prof. Dr.-Ing. Ralf Bill, Universitat Rostock
Joachim Deutschmann, Vereinigung Rohstoffe
und Bergbau e.V.

Ralf Franke, Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Technologie

Prof. Dr.-Ing. Manfred Ehlers, Universitat
Osnabriick

Horst Gotthardt, Runder Tisch GIS e.V.

Prof. Dr. Klaus Greve, Geographisches Institut
der Universitat Bonn

Burkhard Grundmeier, Wirtschaftsverband
Erdél- und Erdgasgewinnung e.V.

Oliver André Hauner, Gesamtverband der
Deutschen Versicherungswirtschaft e.V.

Dr. Peter A. Hecker, GEOkomm/Verband der
GEOInformationswirtschaft Berlin/Brandenburg
e.V.

UIf Klammer, GeoMV — Verein der
Geoinformationswirtschaft Mecklenburg-
Vorpommern e.V.

Prof. Dr.sc.techn. Dr.-Ing. Horst Lilienblum,
Geo-Daten-Infrastruktur Sachsen e.V.

© Uwe Frank KG, verandert.

Thomas Luckhardt, Lenkungsgremium
Geodateninfrastruktur Deutschland

Wolf-Dieter Miiller, Bundesverband Baustoffe —
Steine und Erden e.V.

Woifgang Naujokat, initiative D21 e.V.

Udo Peth, Deutsche Vereinigung des Gas- und
Wasserfaches e.V.

Dr.-Ing. Norbert Schachter, Vereinigung
Rohstoffe und Bergbau e.V.

Prof. Dr. Matthaus Schilcher, Technische
Universitat Minchen

Egon Stabenow, Gesamtverband der
Deutschen Versicherungswirtschaft e.V.

Udo Stichling, Deutscher Dachverband fir
Geoinformation e.V.

Rolf Ueberholz, GiN e.V. — Verein zur
Forderung der Geoinformatik in
Norddeutschland



Der Preistrager des GeoBusiness AWARDs 2009

Im Jahr 2009 hat die Kommission flr
Geoinformationswirtschaft beim Bundes-
ministerium flr Wirtschaft und Technologie
zum 1. Mal den GeoBusiness AWARD 2009
ausgelobt. Gewinner war die GEOPLEX
GmbH. Das junge Start-up Unternehmen aus
Osnabrick konnte die Jury mit einer
innovativen Verfahrenstechnik zur Ermittlung
von Solarenergiepotenzialen Gberzeugen.

Die Kommission fiir Geoinformations-
wirtschaft sprach nach der Preis-
verleihung mit dem Geschaftsfiihrer der
GEOPLEX GmbH Frederik Hilling tiber
den Preis (das ausfiihrliche Interview mit
Frederik Hilling im Internet unter
www.GeoBusinessAward.org).

Herr Hilling, wie fiihlt man sich als
Gewinner des GeoBusiness AWARD
2009?

Frederik Hilling: Es ist natirlich ein tolles
Gefuihl, wenn die geleistete Arbeit in einem
so grofen und gelungenen Rahmen ausge-
zeichnet wird. Auch das positive Feedback
der prominent besetzten Jury gibt uns eine
noch gréRere Sicherheit mit GEOPLEX auf
dem richtigen Weg zu sein. Der Gewinn des
GeoBusiness AWARD 2009 ist fur
GEOPLEX als Unternehmen und nattrlich fur
mich personlich ein toller Erfolg.

Wie hat sich der Preis auf die tédgliche
Arbeit von GEOPLEX ausgewirkt?

Frederik Hilling: Nun, ein erster eindeutiger
Effekt ist der schone Pokal in unserem Bliro!

Aber natirlich noch viel wichtiger ist die sehr
positive AuRenwirkung, die der Gewinn des
GeoBusiness AWARD mit sich bringt. Diese
Marketingeffekte sind in unseren Augen nicht
hoch genug zu bewerten und kénnen nur
dazu beitragen, GEOPLEX weiter im Markt zu
etablieren.

Gab es neue Auftrage fiir Sie?

Frederik Hilling: GEOPLEX kann
glicklicherweise eine sehr positive Bilanz flr
2009 aufweisen. Jedoch sind nachweislich
viele Kunden und potenzielle Kunden durch
den Gewinn des AWARDs auf GEOPLEX
aufmerksam geworden, was fir uns nur
positive Folgen haben kann.

}Sonnten Sie als Preistrdger von der neuen
Offentlichkeit profitieren?

Frederik Hilling: Der Gewinn selber hat zu
einer Vielzahl von neuen Presseartikeln und
— kontakten gefiihrt und uns insgesamt neue
Tiren im Bereich der Offentlichkeitsarbeit
geodffnet. Gerade in diesem Bereich profitiert
man als Gewinner stark.

Herr Hilling, Sie waren bereits Preistréger,
was hat Ihnen der GeoBusiness AWARD
bedeutet?

Frederik Hilling: Es ist immer ein tolles
Gefuhl Preistrager zu sein. Aber der
GeoBusiness AWARD hat fiir mich schon
einen ganz besonderen Stellenwert. Nicht
nur, weil die GIW-Kommission ein wichtiges
Branchenelement ist, sondern auch, weil der
AWARD selbst direkt aus der
Geoinformatikbranche heraus vergeben wird.
Es handelt sich somit um eine fachlich sehr
fundiert ausgesprochene Auszeichnung!

© GiW-Kommission; Preisverieinung GeoBusiness AWARD 2009: Dr.-ing. Norbert Schachter (VRB), Bernd Schuier
(Naturpark-Scout Wéhrstein & Partner GbR - Finalist), Jean Warnecke (Konditorei Café Baumann - Finalist), Frederik
Hilling (GEOPLEX GmbH - Preistrager), Ernst Burgbacher (Schirmherr der GIW-Kommission und parlamentarischer
Staatssekretar, BMWi), Dr. Ludger Arnoldussen (GDV) und Volker Angres (Moderation) - (von links).
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Der Preistrager des GeoBusiness AWARDs 2010 - gb consite GmbH

gb consite GmbH

Die gb consite GmbH ist Spezialist fir
innovative Geomarketing-Onlinedienste. Das
Team hat seine langjahrige Expertise in dem
Internet-Service fir die Standortanalyse, dem
,Online Standortcheck”, geblindelt, welcher
Daten und Methoden  professioneller
Standortanalysen erstmals auch klein- und
mittelstandischen Unternehmen (kurz KMU)
und Existenzgriindern zur Verfligung stellt.

In der Regel ist es bislang so, dass der
Einsatz von Geomarketing nur im Rahmen
hochpreisiger Losungen und Dienstleistungen
moglich ist und die entsprechenden
Anwendungen, Daten und Methoden daher
vor allem in GroBunternehmen bekannt sind.
Existenzgriinder und KMU sind aufgrund der
Kostspieligkeit und Komplexitat von Software
und Daten vom  Geomarketing-Benefit
ausgeschlossen. Und das, obwohl gerade bei
Existenzgriindern die Standortwahl haufig
Uber Erfolg oder Misserfolg entscheidet. Aus
dieser Situation heraus leitet sich die
Geschéftsidee fir das Produkt ,Online
Standortcheck” ab:

Die Entwicklung eines Internet-Services, der
die hochpreisigen Daten und Applikationen
des Geomarketing auch KMU und
Existenzgriindern zur Verfligung stellt und
zwar im Ergebnis in Form von objektiven,
belastbaren Analysen, die die Tragfahigkeit
von Unternehmensstandorten auf den
Prifstand stellen kénnen.

Neben der Verlasslichkeit und Professionalitat
sollte das Produkt folgende Bedingungen
erfillen:

- einfach zu bedienen.
- on Demand.
- und zu griinderfreundlichen Preisen.

Die technische Umsetzung der Geschéftsidee
war mdglich durch die Kombination innova-
tiver Web 2.0 Technologien mit Web Mapping
Diensten (z.B. Google Maps) und einem
modernen Datenabrechnungsmodell.

© gb consite: Einzugsgebiet des Unternehmens.

So wurde ein Standortanalyse-Dienst ent-
wickelt, welcher alle bedeutenden Teil-
Analysen eines hochwertigen Analyse-
berichtes umfasst. Der Anwender wird
schrittweise durch die Analyse gefiihrt, bis
hin zu einem professionellen Ergebnis-
bericht, der sofort heruntergeladen werden
kann. Die Analyse ist in mehreren
Ausbaustufen erhaltlich, das Komplett-Paket
kostet derzeit ca. 270 Euro netto fir einen
Standort.

5 vain
gb consits GmbH

© gb consite: Wettbewerber des Unternehmens.
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Wer steht hinter gb consite?
Diplom Geograph Malte Geschwinder

geboren 1967 in Beckum i.W.

Studium der Geographie an den
Universitaten Freiburg und Minster
1994 — 2000 IT- und Projektleiter bei
Brandenfels Landschaftsplanung, Minster
2001 — 2007 Geschéftsleitung terrasel
software GmbH, Minchen

2007 Grindung der gb consite GmbH,
Oberschleilheim

2009 Veroffentlichung ,Standortcheck”
2010 ,Grunder des Monats* bei Financial
Times Deutschland

Hobbys: Familie, Geocaching, Gadgets,
Jazz, Ski fahren

Diplom Geograph Knut Biischer

geboren 1965 in Kaldenkirchen

Studium der Geographie an der
Universitat Munster

1996 — 1999 Applikationsentwickler, Sales
Engineer, ESRI Deutschland GmbH

1999 — 2007 Geschéftsleitung terrasel
software GmbH, Minchen

2007 Grindung der gb consite GmbH,
Oberschleilheim

2009 Veroffentlichung ,Standortcheck*

Hobbys: Familie, Fotografie, Geocaching,
Citroen 2CV

Weitere Mitarbeiter von gb consite:

- Holger Neubauer
- Peter Fischer

- Diplom Ingenieur Christian Seyfert

jen ein Unternehmen im Ej
stationarer Dienstleisteg

ne standortcheck bea :

gb consite GmbH

www.standortanalyse.biz

Kontakt
gb consite GmbH

Mittenheimer StralRe 58
85764 OberschleiRheim

Tel.: +49 (0) 89 30 90 52 97-0
Fax: +49 (0) 89 30 90 52 97-9
Mail: info@gbconsite.de
Internet: www.gbconsite.de

© gb consite: Teamphoto - vorne: Holger Neubauer, Peter Fischer und Dipl.-Ing. Christian
Seyfert; hinten stehend: Dip.-Geogr. Malte Geschwinder, Dipl.-Geogr. Knut Bischer.




Das Interview

gb consite im Gesprach...

»Die gb consite GmbH ist Ihr Experte fiir
Standortanalyse und innovatives Online-
Geomarketing”, so heit es auf Ihrer
Internetseite. Was bieten Sie lhren Kunden
genau an?

Malte Geschwinder: Wir bieten unseren
Kunden vor allem Software und
Dienstleistungen im Kontext raumbezogener,
vertrieblicher Fragen an. "Innovativ" bedeutet
dabei insbesondere: Neue Technik und fir
neue Zielgruppen.

Unser technisches und fachliches Know-how
in diesem Bereich, das wir z.B. in langjahriger
Zusammenarbeit mit BMW erwerben konnten,
haben wir im letzten Jahr in unserem Produkt
"Online Standortcheck" geblindelt.

Unser technischer Baustein "Web Mapping
Middleware" erlaubt unseren Kunden die
Kosten sparende Implementierung
dynamischer Geomarketinganwendungen.

Der Online Standortcheck ist ein zentraler
Baustein in Ihrer Arbeit. Was verbirgt sich
dahinter?

Malte Geschwinder: Der Online
Standortcheck  ist eine  Web-basierte
Anwendung zur  Standortanalyse und
Standortbewertung z.B. fiir Existenzgriinder,
Franchise-Systeme oder Filialisten.

Der Nutzer erhdlt nach wenigen interaktiven
Arbeitsschritten eine professionelle Analyse
der wichtigsten harten Standortfaktoren flr
sein geplantes oder bestehendes Geschaft.

Durch die Implementierung komplexer
Methoden wie z.B. einer Laufzeit-
Gravitationsmodellierung bietet das Produkt
unter anderem auch eine valide
Umsatzprognose und damit weit mehr als
bisher verfugbare Produkte.

Geomarketing war bisher ein eher
hochpreisiges Werkzeug, das oft nur in
GroBunternehmen zum Einsatz kam.
Besonders klein- und mittelstdndische
Unternehmen (KMU) konnten sich dieses
Werkzeug meist nicht leisten. Dabei
entscheiden gerade die Informationen
liber den Standort oftmals iiber Erfolg und
Misserfolg eines Unternehmens. Das
wollten Sie dndern!

Malte  Geschwinder: Der  besondere
Kundennutzen unseres Produktes ist, dass
nunmehr jedermann, vom Griinder bis zum
Filialisten, auf einfache Weise und preiswert
Zugang zu hochwertigen Informationen und
Methoden erhélt, die es ihm ermdglichen,
professionelle Standortanalysen selbst zu
erstellen. Mdglich wird das durch die Kosten
sparende Technologie und das flexible
Abrechnungsmodell.

Mit den Ergebnissen kénnen unsere Kunden
sich selbst ebenso wie ihre Investoren oder
Kreditgeber von  der  wirtschaftlichen
Tragfahigkeit, Belastbarkeit und Nachhaltig-
keit ihres Grindungs- oder Expansions-
vorhabens Uberzeugen.

Kostengiinstige und professionelle
Standortanalysen fiir KMU. Was kostet die
Standortanalyse einem Bédckermeister, der
in Hannover einen Backshop errichten
moéchte?

Malte Geschwinder: Der Backermeister
kann sich zunachst einmal das zu ihm
passende Leistungspaket aussuchen.
Entscheidet er sich fir das sogenannte
Pluspaket, kostet ihn die Analyse knapp 270,-
€ netto. Die Bezahlung kann er dabei sogar
wie beim Online-Shopping direkt vornehmen,
sodass er nach wenigen Minuten
Bearbeitungszeit den vollstdndigen Analyse-
Bericht herunter laden kann.

Wie zuverlédssig sind Ihre Daten? Gibt es
eine Garantie dafiir?

Malte Geschwinder: Zunachst einmal war es
uns sehr wichtig, hochwertige Rohdaten zu
nutzen; nur so konnen wir (berhaupt
gewahrleisten, dass die dann von uns
berechneten Ergebnisse valide sind.

Eine Garantie fir 100% korrekte Aussagen
kénnen wir natlrlich nicht geben, da wir mit
einem theoretischen Modell operieren.

Wir haben uns aber natiirlich z.B. durch Soll-
Ist Vergleiche intensiv mit der Kalibrierung
dieses Modells beschaftigt. Dadurch kénnen
wir heute mit dem Online Standortcheck
aullerst zuverlassige Prognosen anbieten.
Das bestatigen uns auch unsere verblufften
Kunden immer wieder!



Das Jurystatement

Das sagt die Jury zur gb consite GmbH:

Prof. Dr.-Ing. Ralf Bill

Gerade kleine und mittlere Unternehmen
(KMU) oder Existenzgrinder haben es oft
schwer, einen geeigneten Standort fir das
Unternehmen zu finden. Fragen wie:

» wo finde ich neue Kunden?

+ wo ist ein geeigneter Standort flir mein
Unternehmen?

* wo muss ich meine Potenzial-
ausschopfung verbessern?

» wo verteile ich meine Werbung mit den
geringsten Streuverlusten?

lassen sich grolRe Unternehmen inzwischen
durch Dienstleister aus dem Geomarketing-
Bereich beantworten. Fir die KMU waren
solche Standortanalysen bisher i.d.R. zu
kostspielig. ,Aus dieser Situation heraus leitet
sich die Geschéftsidee fir das Produkt
,Online Standortcheck* ab:

Oliver André Hauner

Die Entwicklung eines Internet-Services, der
die typischerweise hochpreisigen Daten und
Applikationen des Geomarketing auch KMU
und Existenzgrindern zur Verfligung stellt
und zwar im Ergebnis in Form von objektiven,
belastbaren Analysen, die die Tragfahigkeit
von Unternehmensstandorten auf den
Prufstand stellen kénnen. ,Online Standort-
check” ist leicht zu bedienen, bei Bedarf
abrufbar und das zu grinderfreundlichen
Preisen.

Fir die technische Umsetzung werden
innovative  Web  2.0-Technologien, ein
modernes Datenabrechnungsmodell fiir die
Vielfalt der genutzten Daten, sowie GIS-
Funktionalitditen = miteinander  kombiniert.
Amtliche statistische Daten (z.B. Destatis)
werden mit mikrogeographischen Daten aus
dem Geomarketing z.B.

Wolfgang Naujokat

Kaufkraftinformationen von infas GEOdaten
und Luftbilddaten und Karteninformationen
(z.B. Bing Maps oder Google Maps) uUber
Web Mapping Dienste in einem komplexen
Analyseprozess verschnitten. Vier preislich
unterschiedliche Auswertungsvarianten
werden den vielfaltigen Kundenbediirfnissen
gerecht. In der umfassendsten Analysestufe
werden viele der oben genannten Fragen
beantwortet. Bedarfsgerecht ausgewertet
und anschaulich visualisiert gehdren hierzu
Einzugsgebietsberechnungen, eine Wettbe-
werbsanalyse, eine Kunden- und Umsatz-
prognose und eine Infrastruktur- und
Frequenzbringer-Analyse.

Damit ist das kleine Unternehmen oder der
Existenzgriinder gut vorbereitet fir das erste
Finanzierungsgesprach bei der Bank. Genau
im Sinne des GeoBusiness AWARDs!




Der Finalist 3D RealityMaps GmbH

Kontakt

3D RealityMaps GmbH
IsarstralRe 3

82065 Baierbrunn

Tel.: +49 (0) 89 74 84 94 54
Fax: +49 (0) 89 74 84 94 55
Mail: info@realitymaps.de
Internet: www.realitymaps.de

3D RealityMaps GmbH

Der lang ersehnte Urlaub steht bevor. Ware
es nicht schon, wenn man sich die schonsten
Landschaften direkt am Computerbildschirm
in perfektem Realismus ansehen kdénnte, den
Urlaubsort und das Hotel in 3D aus der Luft in
groRtem Detail betrachten, alle Informationen
im raumlichen Kontext zur Hand hatte und mit
wenigen Maus-Klicks gleich eine Wandertour
und die passende Unterkunft aussuchen
kénnte? Die 3D RealityMaps GmbH macht
dies jetzt moglich.

Die 3D RealityMaps GmbH hat in enger
Kooperation mit dem DLR-Institut fiir Robotik
und Mechatronik ein Verfahren entwickelt, mit
dem hochaufgeloste Luftbilder zu
dreidimensionalen, fotorealistischen Land-
schaften im Internet aufbereitet werden, die
vom Internetnutzer Kkostenfrei flr eine
optimierte Urlaubsplanung genutzt werden
kénnen. Die 3D RealityMaps sind ein
Premium-Angebot im Bereich der digitalen 3D
Kartographie. Durch Nutzung von Geo-Daten
der offentlichen Hand ist eine hohe Aktualitat
gewahrleistet.

Zielmarkt ist eine der gréRten Tourismus-
regionen der Welt - der alpenlandische Raum
mit 120 Millionen Feriengasten und ca. 500
Millionen Ubernachtungen pro Jahr. Auf
Seiten der Tourismusregionen und Fremden-
verkehrsamter besteht fur solche An-
wendungen
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groRer Bedarf, um sich zeitgemaf und besser
prasentieren zu kénnen, denn immer mehr
Menschen informieren sich schon vor dem
Urlaub Uber das avisierte Reiseziel online.
Eine aktuelle Statistik besagt, dass 84 % aller
Reisenden ihren Urlaub vorab im Internet
planen (Bitkom/VIR Studie 2009).

Die 3D RealityMaps sind einzigartig: im
Vergleich zu Google Earth und Microsoft Bing
Maps bietet die Losung in 3D eine 1000-fach
héhere Auflésung und damit erstmalig einen
kaum von der Realitat unterscheidbaren
Fotorealismus. Der Nutzer erhalt am
heimischen Computer  eine perfekte
Darstellung der Landschaft in 3D und findet
alle wichtigen Informationen zur Planung des
Urlaubs im rdumlichen Kontext vereint. Mit
nur einem Maus-Klick ist das Wellness-Hotel
mit Bergblick gefunden und gebucht, mit zwei
weiteren Klicks ist der Mountainbikeverleih
gefunden und das passende Sportgerat
reserviert. Es geht um Vorfreude — und die ist
ja bekanntlich am schénsten! Diese ist
garantiert, wenn der Besucher der Website
einer Alpenregion den Ort und das
Freizeitangebot selbst erkundet! Es macht
Spall zu entdecken was eine Region zu
bieten hat: Berggipfel und Wanderwege,
Liftanlagen und im Winter Abfahrts- und
Langlaufpisten.



Das Interview

Wer steht hinter der

3D RealityMaps GmbH?
Prof. Dr. Florian Siegert

geboren 1957 in St. Gallen

Studium der Biologie an der Ludwig-
Maximilian-Universitat, Michen

1992 Promotion
1996 Habilitation

1999 Griindung der Remote Sensing
Solution GmbH

seit 1999 Geschaftsfihrer der Remote
Sensing Solution GmbH

seit 2003 Professor an der Ludwig-
Maximilians Universitat Miinchen
Department Il der Biologie

seit 2009 Geschaftsfuhrer der 3D
RealityMaps GmbH

Hobbys: Ski fahren, Bergsteigen, Tennis

© 3D RealityMaps: Zermatt Matterhorn

Der Geschaftsfiihrer Prof. Dr.
Florian Siegert im Gesprach...

3D RealityMaps - das  bedeutet
faszinierende Bilder von Landschaften in
perfektem Realismus. Wie sind Sie auf die
Idee gekommen unternehmerisch in
diesem Bereich tétig zu werden?

Prof. Dr. Florian Siegert: Unser Ziel ist es
Landschaften und Stadte absolut realistisch
im Internet darzustellen und sie in Bereichen
wie Tourismus oder Immobilienvertrieb
kommerziell einzusetzen. Die Idee zu den 3D
RealityMaps entstand im Laufe einer
Kooperation mit dem Deutschen Zentrum fur
Luft- und Raumfahrt (DLR) im Rahmen der
Nutzung einer Spezialkamera fir die
Marsexploration (HRSC). Was fir die
Weltraumforschung gut ist, sollte fir die
Menschen auf der Erde auch nitzlich sein!

Die Idee ist nicht neu. Worin
unterscheiden Sie sich von anderen
Anbietern? Und was ist das Besondere an
Ihrer Geschéftsidee?

Prof. Dr. Florian Siegert: Die Qualitat der
3D-Karten ist einzigartig: die 3D RealityMaps
haben eine 1000-fach héhere Auflésung des
Gelandemodells als z.B. Google Earth und
bieten damit einen von der Realitdt kaum
unterscheidbaren Fotorealismus. Der Nutzer
erhalt am Computer eine perfekte Darstellung
von herausragenden Tourismusregionen oder
Stddten in 3D und hat alle wichtigen
Informationen zur Hand.
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,3D“ - die neue Zukunft?

Prof. Dr. Florian Siegert: Die Faszination
am Thema ,3D“ hat gerade in den letzten
Monaten gewaltig zugenommen, nicht zuletzt
durch zahlreiche Hollywood-Produktionen.
Der Konsument will die Welt dreidimensional
und noch realistischer, um sich ein genaues
Bild machen zu kénnen.

Wer nutzt Ihre Daten? Privatkunden oder
gewerbliche Kunden?

Prof. Dr. Florian Siegert: Zielmarkt ist der
alpenlandische Raum mit 120 Millionen
Feriengdsten und ca. 500 Millionen
Ubernachtungen pro Jahr. Auf Seiten der
Tourismusregionen und Fremdenverkehrs-
amter besteht fur solche Anwendungen
groRer Bedarf, um sich innovativ und
informativ zu prasentieren. Endnutzer ist der
Urlaubsgast, der einfach und kostenlos im
Internet auf die Geoinformationen zugreifen
kann.

Welche Méglichkeiten bieten die Bilder?
Haben Sie schon weitere Ideen entwickelt,
zur Nutzung der Bilder?

Prof. Dr. Florian Siegert: Hoch aufgeltste
3D Daten im Bereich von 10-30 cm sind fir
eine Vielzahl von Anwendungen interessant:
fur Planungsaufgaben im Katastrophen-
schutz wie Hochwasser und Lawinen-
verbauung, fir Sicherheitsanwendungen, zur
Erfassung von Dachflachen



Das Interview

fur die Solarenergienutzung und ganz
allgemein fiir die Navigation. 3D RealityMaps
hat eine Spezialsoftware entwickelt, die es
erlaubt, diese groflen Datenmengen effizient
in 3D darzustellen und zu analysieren.

Viele lhrer Kunden kommen aus dem
Alpenraum. Wollen Sie zukiinftig auch
andere Regionen mit Ihren Bildern
erobern?

Prof. Dr. Florian Siegert: Immer mehr
Menschen interessieren sich fir Outdoor-
Aktivitaten und wo kann man diese besser
ausleben als in den Alpen. Wir sehen auf
jeden Fall ein steigendes Interesse, auch bei
vielen, die nicht die Berge direkt vor der
Haustlr haben. Als nachstes werden wir uns

Kulstenregionen und Inseln im Mittelmeer-
raum vornehmen.

Wie finanziert sich Ihr Projekt? Was kostet
es lhre Plattform zu nutzen?

Prof. Dr. Florian Siegert: Die Projekte
finanzieren sich durch unsere Auftraggeber.
Hier zahlen wir bereits Urlaubsregionen in
Deutschland, Osterreich und Italien zu
unserem Kundenkreis. Wir erhalten auch
offentliche Fordermittel fur die Weiter-
entwicklung der Technologie. Die Her-
stellungskosten sind abhangig von der GréRRe
der Region und den geforderten Inhalten. Fir
den Internetnutzer sind die 3D RealityMaps
kostenlos.

© 3D RealityMaps: Das Team aus Miinchen — von links: Imelda Hausmann,
Martina Horius, Prof. Dr. Florian Siegert, Christian Lotter, Keith Peterson,

Dr. Jonas Franke, Iris Tonak.

Welche Geoinformationen verarbeiten Sie?

Prof. Dr. Florian Siegert: Mittlerweile wurden
die Verfahren soweit verbessert, dass es nun
auch maoglich ist die Luftbilder kommerzieller
digitaler Kameras zu verwenden. Diese Daten
werden zunehmend auch von offentlichen
Verwaltungen wie den Landesvermessungs-
amtern angeboten, so dass eine flachen-
deckende Datenverfiigbarkeit kein Problem
mehr ist.

© 3D RealityMaps: Das Team aus Potsdam — von links: Michael Przybilski,
Wolfgang Braunisch, Regin Lippold, Volker Ballhausen.
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Das Jurystatement

Das sagt die Jury zur
3D RealityMaps GmbH:

Dr. Peter A. Hecker

Eine Urlaubsregion stellt sich vor, am besten
im Internet und mit hochgenauen Bildern in
3D. Die =zukinftigen Gaste konnen sich
bereits Zuhause den Urlaubsort, das Hotel
oder sogar den Wanderweg genau
anschauen. Virtuelle Welten, reale
Einsatzgebiete — so stellt sich das Ergebnis
der Softwarelésung der 3D RealityMaps
GmbH in einzigartiger Qualitdt der
fotorealistischen  Bilder und  hochster
Funktionalitdt und Effizienz dar. Die
Nachfrage nach solchen Lésungen, die nicht
nur die zweidimensionale Kartendarstellung,
sondern auch die raumliche Dimension
einbeziehen, steigt standig und wird - dank
der rasanten Entwicklungen der ent-
sprechenden leicht tragbaren Lesegerate —
bald aus keinem Einsatzbereich mehr weg-
zudenken sein.

Thomas Luckhardt

Dr.-Ing. Norbert Schachter

Gemeinsam mit dem Deutschen Zentrum fur
Luft- und Raumfahrt (DLR) wurde hier ein
Verfahren entwickelt, das es dem Nutzer
ermoglicht, in einer kaum von der Realitat
unterscheidbaren Darstellung seine
Landschaften und Sehenswiirdigkeiten
werbewirksam zu prasentieren. Die Erfahrung
aus einer Vielzahl von Forschungsprojekten
kommt dem Team um Prof. Dr. Florian
Siegert zugute. Das Tool ist letztlich sogar auf
unterschiedliche Zielgruppen ausgerichtet:
Die Werbestrategen der Urlaubsregionen und
die  Anbieter  von Ferienunterkiinften
einerseits, sowie die Touristen, die man
anziehen mochte, andererseits. Die Jury
meint:  Ein  Produkt mit innovativer
Eigenstandigkeit, das eine klare Ausrichtung
hinsichtlich Bedarf der Zielgruppen und
Geschaftsmodell-Orientierung aufweist.

,Die Faszination am Thema ,3D“ hat
gerade in den letzten Monaten gewaltig
zugenommen, nicht zuletzt durch
zahlreiche Hollywood-Produktionen.*”

Prof. Dr. Florian Siegert

¥

3 g i
© 3D RealityMaps: Stubai: Gesamtansicht Skigebiet.
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Der Finalist opinio GdbR

opinio GdbR

Die interdisziplindre Initiative der beiden
Unternehmen  ,opinio  Gesellschaft  fir
Bildungssysteme und Kommunikation
(GdbR)“ sowie ,media project creative
network  GmbH* und des  Galileo-
Schilerprojektes des Marie Curie-
Gymnasiums  Dresden  garantiert  die
technische Umsetzung und Vermarktung
einer bisher einmaligen besonders
zukunftsorientierten Art der Stadtfiihrung.

In  dem facherlbergreifenden, auler-
unterrichtlichen und von der Wirtschaft be-
gleiteten Projekt ,Wir zeigen euch Dresden®
wurden mehrere audiovisuelle und GPS-
gestitzte Stadtrundgange fir Rollstuhlfahrer,
Familien, Touristen und eilige Gaste zur
Weiterentwicklung des Tourismus in der Stadt
Dresden erarbeitet.

Auf einem  kinderleicht® zu bedienendem
PDA-Gerat mit GPS-Funktion hat der Be-
sucher allein oder in einer kleinen Gruppe die
Maoglichkeit, bis zu 34 besondere Sehens-
wirdigkeiten der historischen Innenstadt
Dresdens voéllig unabhéangig von kommerziell
angebotenen Fihrungen und deren Zeiten

und Routen zu entdecken.

Die eigenen Fotos und von den Schilern
selbst geschriebenen und gesprochenen
Texte erscheinen automatisch vor der Station.

Das Stadtmuseum Dresden bestétigte in
seiner Begutachtung, dass es eine spritzige
und iebendige Stadtfihrung ist.

© opinio GdbR: Die Galileo-Projektgruppe stellt sich vor.

Rollstuhlfahrern werden mehrere barrierefreie
Routen angeboten. Alle Gaste kdnnen sich
entlang einer vorgegebenen Strecke oder
auch in einer selbst bestimmten Reihenfolge
zu den Stationen begeben. Sie erkennen in
der historischen Innenstadt auf der
eingespielten Karte stets ihren Standort.

Es kénnen die auf der Karte eingetragenen
Standorte, behindertengerechte Eingénge zu

Museen, Behindertenparkplatze, Behinderten-
toiletten und die barrierefreien Haltestellen
der Dresdner Verkehrsbetriebe aufgerufen
werden.

Dieser Stadtrundgang aus dem Blickwinkel
von Schiilern, verknipft mit satelliten-
gestltzter Navigation ist eine Neuheit, die
besonders fir das individuelle Erleben des
Flairs von Dresden geeignet ist.
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Wer steht hinter der
Projektidee?

Das Galileo-Schiilerprojekt des Marie-
Curie Gymnasiums Dresden mit den
Schiilern:

Jana Frenzel, Klasse 8
Annalena Reich, Klasse 8
Ingrun Zoerner, Klasse 8
Sophie Girlich, Klasse 8
Antonia Grassler, Klasse 8
Rami Schonherr, Klasse 8
Julius Woldt, Klasse 8
Max Frenzel, Klasse 11
Jonas Hofmann, Klasse 11
Justus Woldt, Klasse 5

in Zusammenarbeit mit den beiden
Unternehmen:

opinio Gesellschaft fiir Bildungssysteme

und Kommunikation GdbR

Studienrat Bernd Wolf
Geschéftsfliihrender Gesellschafter

media project creative network GmbH

Uwe Sroka
Geschaéftsfuhrer

Die Projektleitung fiir das Projekt haben

= Anita Wolf — Diplomfachlehrerin fiir
Mathematik und Physik

und

= Marcus RoRbach — Student an der
Technischen Universitat Dresden

iibernommen.

0 i n i 0 Gesellschaft fiir Bildungssysteme|
p und Kommunikation (GdbR)
Kontakt

opinio - Gesellschaft fir Bildungssysteme
und Kommunikation GdbR

Enderstralle 59

01277 Dresden

Tel.: +49 (0) 351 2 50 28 91
Mail: info@opinio-bildung.de

Internet: www.opinio-bildung.de

© opinio GdbR: Die Empfangskreise werden abgestimmt.
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Das Interview

Die Schiiler der Projektgruppe
im Gesprach...

Herzlichen  Gliickwunsch  zu  Eurer
Nominierung zum GeoBusiness AWARD
2010! Was sagt Ihr dazu?

Die Schiiler: Wir freuen uns riesig, dass
unsere Ideen nicht nur in der Schule, sondern
auch in der Wirtschaft gewurdigt werden.

Wie seid Ihr auf die Idee gekommen, Euch
fiir das Thema ,Stadtfiihrungen in
Dresden* zu engagieren?

Die Schiiler: Unser Marie-Curie-Gymnasium
befindet sich im Stadtzentrum von Dresden.
Auf dem Nachhauseweg kénnen wir haufig
gefuhrte Touristengruppen beobachten. Ganz
selten sind Rollstuhlfahrer, Familien mit
Kindern oder Gehbehinderte dabei und wenn,
dann rollen sie hinterher und suchen nach
abgesenkten Bordsteinkanten oder sie
schaffen das vorgegebene Tempo nicht.

Barrierefreiheit spielt heute eine grofle
Rolle im Tourismus. Ihr habt erkannt, dass
es z.B. Rollstuhlfahrer sehr schwer haben,
sich in Dresden zurecht zu finden, da viele
Wege nicht barrierefreundlich sind...

Die Schiiler: Ja, wir wollen, dass auch die
Menschen, die ein Handicap haben, Dresden
als weltoffene Stadt erleben und nicht standig
auf der Suche nach einem geeigneten Weg
zur Semperoper die Augen auf den holprigen
FuRBweg richten missen. Wir zeigen |hnen
auch, wo sich der Behinderteneingang
befindet.

Mit unserem Programm auf dem kinderleicht
zu bedienenden PDA-Gerat oder dem Handy
genielBt man Dresden barrierefrei. Langweilig
wird es auch nicht, weil wir die Texte zu den
34 Stationen selbst aufgeschrieben und
gesprochen haben. Verlaufen kann man sich
wegen der GPS-Funktion nicht. Und eine
wichtige Erkenntnis haben wir auch
gewonnen: ,Was fiir Behinderte geeignet ist,
ist auch fir andere super.*

Eine Idee zu haben ist eine Sache; diese
auch in die Praxis umzusetzen, ist schon
schwieriger. Wer hat Euch bei Eurem
Vorhaben unterstiitzt?

Die Schiiler: Wir haben uns gemeinsam mit
Behinderten (berlegt, welche Anforderungen
zu beachten sind. Ihre Hinweise mussten wir
sortieren und so in ein Programm bringen,
dass es logisch und Ubersichtlich auf einer
Karte darstellbar wurde. Zur Umsetzung
brauchten wir Partner in der Wirtschaft. Seit
2003 unterstiitzt uns opinio in der
Projektarbeit. Die Firma media project hilft
uns bei der technischen Umsetzung unserer
Winsche. Die Historiker des Stadtmuseums
Dresden sahen sich unsere Texte an und
fanden sie sogar professionell.

Wenn ich nun nach Dresden komme und
Eure Stadtfiihrung buchen méchte - an
wen muss ich mich wenden?

Die Schiler: Unter www.galileo-dresden.de
kénnen Sie sich Uber uns informieren.
Mochten Sie Kontakt zu uns aufnehmen,
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© opinio GdbR: Max Uberpriift den GPS-
Empfang

funktioniert es  Uber  kontakt@galileo-
dresden.de. Ab Herbst 2010 werden wir uns
bemihen, die Gerdte an interessierte
Dresdner Hotels zu verkaufen. Damit kdnnten
sich die Gaste die Gerate an der Rezeption
ausleihen. So ist unsere Idee. Aber jetzt
merken wir, dass wir uns noch Wissen
aneignen missen, um gute Produkte auch
erfolgreich zu verkaufen.

Was kommt als nédchstes? Habt Ihr schon
liberlegt, Eure Projektidee anderen
Stddten anzubieten? Die Probleme gibt es
sicherlich auch dort!

Die Schiiler: Als nachstes richten wir uns
nach den Winschen unserer Kunden. Es
kann sein, dass wir die Texte ins Russische,
Chinesische oder Tschechische Ubersetzen.

Wir kénnen zum Beispiel Gaststatten, Hotels,
Einkaufszentren und den Weg dahin
eintragen. Eine Schilerprojektgruppe aus
Rostock hat zu uns Kontakt aufgenommen.
Sie méchten Ahnliches fir den Zoo in
Rostock und Warnemunde gestalten.



Das Jurystatement

Das sagt die Jury zur opinio GdbR:

Dr. Carsten Benke

Serviceorientierte Nutzung von Geodaten,
Geschichts-  und Physikunterricht  im
Gymnasium, Kunst, Sehenswirdigkeiten und
Stadtgeschichte, sowie Anspriche von
Touristen mit oder ohne Handicap, fiihrten zu
einer verbindenden, sozial ausgewogenen
Geschaftsidee mit  schopferischer  Ein-
beziehung von Schilern, dem barrierefreien
Stadtrundgang.

Das Projekt ist beispielgebend fir die
Zusammenarbeit von Geoinformationswirt-
schaft und Schulen.

Besonders positiv sind Beschaftigung und
Auseinandersetzungen der Jugend mit
kulturellen  Werten von Stadten und
Gemeinden, sowie deren gezielte Nutzung
und Bewahrung. Die Ideensuche von
Wissenschatiiiern und Managern fur
schopferische Anwendungen des im Aufbau
befindlichen européischen Satellistensystems

Burkhard Grundmeier

Prof. Dr.sc.techn. Dr.-Ing.
Horst Lilienblum

Galileo fiel im Dresdner Marie-Curie-
Gymnasium auf fruchtbaren Boden. Die
Schiler formulierten ihr Ziel:

Satellitengestiitzte flexible Stadtfiihrungen
unter besonderer Berlicksichtigung von
Behinderten im Rollstuhl per Handy.

Die nétige Verbindung zu Fachberatern und
Unternehmen der Hotel- und Touristikbranche
bestand seit der Bildung der Projektgruppe
"Galileo". Die unternehmerische Leitung und
Betreuung ist bei der bildungsorientierten
Gesellschaft opinio GdbR mit ihren Partnern
in verantwortlichen Handen. Die Auswahl und
Entwicklung von Hard- und Software-
komponenten wurde professionell geldst. Die
Erkundung stufenfreier Wege und Zugange
zu stadtischen Sehenswirdigkeiten  mit
kinder- und rollstuhlgerechten  Strecken,
Haltestellen, Parkplatzen und Toiletten waren
vorgegebene Kriterien.
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Fir sichere und informative Wege fanden
jeweilige Perspektiven fiir Objektansichten
Berlicksichtigung.  Stadtgeschichtlich  gut
aufbereitete und optimal angepasste frei
wahlbare Routen gestatten dem Nutzer die
Auswahl nach individuellen Wunschen mit
zeitlichen oder raumlichen Vorgaben. Der
Besucher wird nach diesen Anforderungen
auf optimalen Wegabschnitten mit sichtbarer
Karte gefiihrt und erhalt punktgenau Sprach-
und Bildinformationen zu den einzelnen
Sehenswirdigkeiten. Auf hohem Niveau sind
dabei fachlich und historisch wertvolle eigene
Texte und Spracheingaben. Satelliten-
gestutzte Ortung und Navigation ermdglichen
die vollautomatische, touristisch anspruchs-
volle Fihrung. Koordinatenmafig festgelegte
Wegpunkte mit individuell eingestellten
Fangkreisen I6sen bei Annaherung an die
Befehlspunkte gespeicherte Sprachsignale

und Rildanzainen aiig
und SnGanzZeigen aus.

Mit diesem Projekt sind Art, Nutzung und
wirtschaftliche Bedeutung von Geodaten
wunderbar  einfach und  fir  jeden
nachvollziehbar erklarbar. In hervorragender
Weise werden geschaftliche Interessen der
beteiligten Firmen mit aktuellen Bildungs-
aufgaben Jugendlicher verbunden. Einblicke
in Aktivitdten der Geoinformationswirtschaft
fordern schopferische Auseinandersetzungen
mit Schlisseltechnologien, Unternehmertum
und dem Wirtschaftspotenzial Geodaten der
kunftigen Informationsgesellschaft.
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